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| - RELATORIO
1. Historico

A Secretaria de Estado da Ciéncia, Tecnologia e Ensino
Superior - SETI, por meio do Oficio n°® 34/2010-CES/GAB/SETI, fl. 65, de
11/01/10, com inclusa Informagdo n°® 07/09-CES/SETI, fls. 61 a 64, de 11/01/10,
encaminha a este Conselho protocolado em referéncia, da Faculdade Vizinhanga
Vale do Iguagu - VIZIVALI, que por meio do Oficio 16/09, fl. 03, de 22/06/09,
solicita o reconhecimento do curso de Tecnologia em Produgdo Publicitaria,
ofertado por essa Faculdade.

Dados Gerais da IES

A Faculdade Vizinhanga Vale do Iguagu — VIZIVALI — é
estabelecimento de Ensino Superior, com sede no municipio de Dois Vizinhos,
Estado do Parana, criado pela Lei Municipal n® 896, de 28 de abril de 1999. Sua
mantenedora € a Fundagdo Faculdade Vizinhanga Vale do Iguacgu, criado pelo
Poder Publico Municipal com a finalidade de atuar no campo da educagdo em
todos os seus niveis.

Histérico e Dados Gerais do Curso
O curso de Tecnologia em Produgao Publicitaria foi autorizado

a funcionar por meio do Decreto Estadual n® 2.070, de 16/01/08, com base no
Parecer n°® 676/07-CEE/PR, de 09/11/07, com as seguintes caracteristicas:
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Curso: Tecnologia em Producéao Publicitaria.

Carga horaria: 2.000 horas

Turno de Funcionamento: Noturno

Numero de Vagas Anuais: 50 vagas

Integralizagcao do Curso: minima de 5 (cinco) semestres e,
no maximo, 10 (dez) semestres.

Da Comissao Verificadora

A Secretaria de Estado da Ciéncia, Tecnologia e Ensino
Superior-SETI, por meio da Portaria n°® 29, de 27/08/09, fl. 05, constituiu Comissao
Verificadora composta por, Luciana Panke, (Perita), Doutora em Ciéncias da
Comunicacgao pela Escola de Comunicagbes e Artes da Universidade de Sao
Paulo — USP e professora do Departamento de Comunicacdo Social da
Universidade Federal do Parana — UFPR e Sonia Maria Sperandio Lopes
Adum, Doutora em Histéria Social pela Universidade de S&o Paulo - USP e
Coordenadora de Ensino Superior - CES/SETI, para verificacdo in loco das
condi¢cbes de funcionamento do Curso de Tecnologia em Produgao Publicitaria,
tendo em vista o reconhecimento do mesmo.

A Comissao Verificadora efetuou a visita in loco nos dias 17 e
18 de setembro de 2009 e emitiu Relatdrio, fls. 06 a 18, do qual destaca-se:

DA ANALISE DA PROPOSTA PEDAGOGICA
(..)

[...] Conforme o Projeto Pedagégico “O curso Tecnologia em Produgéo
Publicitaria, esta previsto na legislagédo pertinente a formacgéo profissional
(Catalogo de Cursos). O mesmo é direcionado dentro de um determinado

campo de atuacdo e totalmente voltado para a educacdo profissional o
que faz com que seja mais profundo, na dimensé&o técnica, se comparado

com o0s cursos tradicionais de graduagdo, mais generalistas. Além de
prestar-se para a formagao de profissionais que desejam ingressar no

mercado de trabalho, também, & indicado para quem ja esta inserido no
mercado e pretende qualificar sua carreira”. (grifo nosso). O trecho
sublinhado corresponde ao perfil proposto, mas que na pratica nao foi
observado em sua totalidade. Ao analisar a grade curricular, observa-se
justamente este conteudo generalista. Os estudantes tém disciplinas em
diversas areas, ndo apenas nas técnicas de publicidade e propaganda.
Em conversa com os professores e profissionais, verificou-se que a
fungdo generalista €& necessaria na regido, pois pela falta de
profissionalizagdo, os atuantes na area precisam desempenhar fungdes
diferenciadas em comunicacido publicitaria, diferentemente do que é
exigido em centros maiores, quando assumem fungdes especificas de
atuacdo. Nesse sentido, na concepg¢ao exposta no projeto pedagdgico,
expbe-se que “na perspectiva de contribuir para o desenvolvimento
regional, o curso busca também a alteracdo da
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visdo que o empresariado regional tem dos profissionais da area, a
consequente incorporagdo destes profissionais nas fungdes que Ihes séo
de direito e que podem estar sendo ocupadas por pessoas sem a devida
qualificagao”.

Perfil do profissional e sua articulagdo com a organizagao curricular:
O curso pretende “ capacitar o aluno a atuar em diferentes atividades
publicitarias como: agéncias de publicidade (midia, atendimento,
planejamento e criagédo); produtores de audio e video; assessoria de
comunicacdo; assessoria de marketing; veiculos de comunicagdo e
prestadoras de servigo para agéncias. Propbe-se, também, privilegiar o
potencial de criagdo de seus alunos, além de incentivar a visdo do
profissional planejador de todo processo de desenvolvimento da
publicidade”

(...)

Demonstrativo do corpo docente: A proposta apresentada pela IES
argumenta a necessidade de oferecer profissionais do mercado para
fortalecer a formagéo tecnoldgica. Neste sentido, procurou atender.
Entretanto, a contratagdo de profissionais com pouca experiéncia de
mercado, experiéncias em outras areas da comunicagdo ou pouca
experiéncia docente, evidentemente deveriam ser repensadas. Ha
necessidade de aperfeigoamento da coordenadora do curso em relagdo a
area de publicidade e também de boa parte do corpo docente.

(...)
4. VISAO DO CURSO

4.1 impressoes do corpo docente: O semestre atual possui cinco
professoras divididas em disciplinas tedrico-praticas. [...]. Varios sao
novos na Vizivali e também na carreira docente. Talvez por isso ficou
evidente a diferenciagao entre os que estao mais comprometidos com as
atividades do curso. Todos, entretanto sao horistas [...].

4.2 impressoées do corpo discente: O corpo discente € composto por 8
(oito) alunos que concluirdo o curso no proximo ano. Destes, quatro sédo
de cidades vizinhas e trabalham na area. Na reunido com grupo,
observou-se a satisfagdo com a Instituicio e com o curso oferecido
(professores, conteidos ministrados, coordenacdo e eventos
complementares). Especialmente os estudantes que ja estdo no mercado
de trabalho [...].

(..)
11. CONSIDERAGOES FINAIS

Indica-se o parecer favoravel ao reconhecimento do curso, sugerindo e
determinado as a¢des relacionadas nas observagoes.

Sugestdes:

1) O colegiado do curso deve atuar efetivamente com o poder deliberativo
nas principais decisdes pedagdgicas e de administragdo do curso;

2) Parte dos docentes contratados devem receber vencimentos para a
realizacdo de pesquisa e, principalmente de extensao, tendo em vista o
perfil tecnoldgico sugerido pelo curso. [...].
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3) A instituicdo deve se aproximar mais da comunidade e do empresariado
local para auxiliar a criagao de uma cultura profissional na area proposta
do curso. [...].

4) Tendo em vista a realidade regional e questdes econémicas em todo
Pais, sugere-se que a Direcdo reveja o numero minimo de inscritos para a
abertura de turmas. A quantidade ofertada, 59 vagas, ndo € compativel
com a realidade local.

Determinagoées:

1) Atualizagéo da grade curricular tendo em vista o real perfil do egresso e
a realidade regional de mercado. A coordenacgéo do curso deve promover
junto aos professores uma discussdo aprofundada sobre o perfil do
egresso e, a partir disso, desenvolver a revisdo da grade curricular,
delimitando, com mais clareza, o que é marketing e o que é producéo
publicitaria.

2) Implementagao de um grupo de pesquisa em produgao publicitaria.

3) Implantagéo de parcerias para a realizagdo de estagios.

4) Regulamentar as disciplinas de estagio supervisionado e trabalhos de
conclusdo de cursos, respeitando a especificidade da formagdo em
produgao publicitaria.

5) Apesar da dificuldade em contratar professores da area, € necessario
um esforgo para aderéncia entre a proposta do curso e os docentes
contratados. Em suma, o curso necessita de mais publicitarios ou
profissionais de marketing atuando na docéncia. (grifo nosso)

As fls. 22 e 23, o Diretor da IES, anexou Termo de
Compromisso, encaminhado a SETI, no qual se compromete em atender as
determinagdes da Perita, principalmente, no que tange a contratacdo de
professores e implantagédo de grupo de pesquisa.

Encontra-se anexo ao processo, fls. 24 a 50, os Termos de
Convénios de Estagios.

As fls. 51 e 59, consta a Resolucdo n° 07/2009, de 07/12/09,
por meio da qual a VIZIVALI aprovou 'o Regulamento de Trabalho de Conclusao
de Curso — TCC do Curso de Tecnologia em Produgao Publicitaria”.

As fls. 21 e 22, da Proposta Pedagdgica, encontra-se a Matriz
Curricular das disciplinas do curso de Tecnologia em Producgédo Publicitaria, na
qual constam as adequacgdes sugeridas pela Perita.

O quadro com as informacgdes relativas a formacao e titulacéo
do corpo docente que atua no curso de Tecnologia em Produgéo Publicitaria,
encontra-se as fls. 09 a 12, deste protocolado e atende as exigéncias legais
vigentes.
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Il -VOTO DA RELATORA

Diante do exposto, com base na analise do processo e
considerando as apreciagdes e conclusdes da Comissado Verificadora, somos
favoraveis ao reconhecimento por 03 (trés) anos, do curso de Tecnologia em
Producdo Publicitaria, com carga horaria de 2.000 horas, 50 vagas anuais,
funcionamento no periodo noturno, regime de matricula semestral por crédito,
integralizagao curricular minima de 5 (cinco) semestres e, no maximo, 10 (dez)
semestres, ofertado pela Faculdade Vizinhanga Vale do Iguagu - VIZIVALI, do
municipio de Dois Vizinhos.

Determina-se a IES que contrate docentes da area de
publicidade e marketing e implante grupo de pesquisa, para atender a proposta do
curso.

Alerta-se a IES que:

a) regulamente o estagio obrigatério e nao obrigatério
conforme o contido na Deliberagao CEE-PR/CP n° 02/09;

b) incorpore no Regimento os dados da adequacdo da
proposta pedagodgica, departamentalizacdo de disciplinas, matriz curricular e
ementarios.

Encaminhe-se cépia deste Parecer a Secretaria de Estado da
Ciéncia, Tecnologia e Ensino Superior — SETI para homologagéao, e, apos, seja
remetido ao Governo do Estado do Parana para expedicdo do competente
Decreto.

Devolva-se o processo a IES para constituir acervo e fonte de
informacéo.

E o Parecer.
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DECISAO DA CAMARA
A Camara de Educacao Superior aprova, por unanimidade, o Voto da Relatora.
Curitiba, 11 de fevereiro de 2010.

Romeu Gomes de Miranda
Presidente do CEE

Oscar Alves
Presidente da CES
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