ESTADO DO PARANA
CONSELHO ESTADUAL DE EDUCAQAO

PROCESSO N.° 795/04 PROTOCOLO N.° 8.277.149-2
PARECER N.° 244/05 APROVADO EM 06/05/05
CAMARA DE PLANEJAMENTO

INTERESSADO: COLEGIO OPET — SUBSEDE BOM RETIRO

MUNICIPIO: CURITIBA

ASSUNTO: Pedido de Autoriza¢ao de Funcionamento do Curso Técnico em Publicidade —
Area Profissional: Comunicacao.

RELATORA: MARIA HELENA SILVEIRA MACIEL
I - RELATORIO

1. Pelo oficio n.° 2.586/2004-GS/SEED, a Secretaria de Estado da
Educagao encaminha a este Conselho Estadual de Educagdo, o protocolo acima de interesse
do Colégio Opet — Subsede Bom Retiro, que solicita pelo seu Soécio - Diretor, pedido de
autorizacio de funcionamento do Curso Técnico em Publicidade — Area Profissional:
Comunicagao.

2. Da Instituicio de Ensino

O Colégio Opet — Subsede Bom Retiro, mantido pela Associagdo de
Ensino Jeronimo Gomes de Medeiros, estd situado a Rua Nilo Peganha, 1585/1635, em
Curitiba, foi credenciada a ofertar a Educagdo Profissional pelo Parecer n.° 236/05-CEE.

3. Dados Gerais do Curso

Habilitagao Profissional: Técnico em Publicidade

Area Profissional: Comunicacéo

Regime de Matricula: por mddulo, sendo que cada um dos trés
modulos, correspondera a um ano letivo.

Regime de Funcionamento: este curso funcionard concomitantemente

ao Ensino Médio, regime diurno.
Carga Horaria: 840 horas
Periodo de integralizagdo do Curso: minimo de 3 anos e maximo 5
anos.
Modalidade de oferta: presencial

4. Articulacao com o Setor Produtivo
A institui¢ao mantém convénios com:

- Laboratorio Frischmann’s Aisengart S/A.
- Ministério Publico do Trabalho
- CEO - Central de Estagios Operativa
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- Sociedade Paranaense de Cultura — PUC

- TNG — Comercio de Roupas Ltda.

- IMAP — Instituto Municipal de Administracao Publica

- Universidade Tuiuti do Parana

- Editora Gazeta do Povo

- Pro Estagios Central de Recursos Humanos Ltda.

- WolksWagem do Brasil Ltda.

- Conjunto Residencial Solimdes

- Zanoni — Promogdes, Assessoria ¢ Organizacio de Eventos na Area
Empresarial Ltda.

- IDR - Instituto para o Desenvolvimento Regional

- Instituto PROE

- IEGE - Instituto Internacional de Educacao e Geréncia S/C.

- RH Center Trabalho Temporario Ltda.

- EPTI - Editora de Publicagdes Cientificas ¢ Internacionais Ltda.

- Instituto Terceiro Setor - Método, Pesquisa  Projetos e
Desenvolvimentos

- Green Palace Tawer Organization Operadora de Turismo Ltda.

- Perkins Motores do Brasil Ltda.

- General Motors do Brasil Ltda.

- FESA Consultores em Recursos Humanos S/A Ltda.

- ACIP - Assessoria e Consultorio Integrado Personal

- Instituto Euvaldo Lodi do Parana

- CIEE-PR

- AC - Integra S/C Ltda.

- Interagdo — Selecdo e Recrutamento de Pessoal Ltda.

- CETEFE - Centro de Treinamento ¢ Formacao do Estudante

Os termos dos convénios estdo anexados ao processo.

Consta do Plano do Curso o que segue:
5. Justificativa

“Coerente com as preocupagdes manifestadas em estudos de oportunidades para
profissionais da area de publicidade, que apresentam indica¢des ¢ constatagdes de
incremento no setor, tanto no Brasil quanto no exterior, o curso de Técnico em
Publicidade apresenta-se como uma solugdo fomentadora da melhoria da qualidade de
sua exploragdo. Devido a sua caracteristica, este profissional podera atuar em
qualquer empresa, seja ela de pequena, média ou grande porte, haja visto que a
publicidade ¢ vital a qualquer empresa.

A situagdo geografica de Curitiba ¢ favoravel em razdo de valores econdmicos e
estratégicos, tais como: um aeroporto internacional na Regido Metropolitana e um
porto maritimo préximo, sendo um dos mais importantes do Cone Sul, situado a
aproximadamente 80 km. Também merece ser citada a malha ferroviaria em fase de
franca modernizagdo. Ao lado disso, uma malha rodoviaria facilitadora da circulagdo
faz de Curitiba uma porta de acesso aos paises do MERCOSUL, que ¢ uma regido
de enorme potencial de desenvolvimento e que gera oportunidades profissionais
significativas. Outro fator importantissimo a ser salientado ¢ o novo perfil econdmico
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do Estado, principalmente na regido de Curitiba, com a instalagdo das montadoras de
veiculos no Estado. Atualmente a Regido Metropolitana de Curitiba é o segundo
maior pbélo do pais nessa atividade. Essas industrias vem alavancando um
desenvolvimento em diversas areas aquecendo a economia local. Diante desse quadro
de referéncia, observa-se que Curitiba passa a desempenhar um papel de destaque na
atividade econdmica em geral na América Latina e em outros sitios internacionais
mais amplos.

Interessa nessa linha de raciocinio, considerar a estimativa de um incremento
populacional em Curitiba da ordem de 400 a 500 mil pessoas nos proximos anos,
oriundas dos mais diversos locais do pais, devido as condi¢des favoraveis do local.

E importante destacar também que a evolugdo da mantenedora OPET, para o grau da
educacdo profissional representa a potencializacdo de 24 anos de existéncia
educacional em Curitiba, inclusive dentro de uma coeréncia de segmentacdo de
mercado, ja que vem ofertando cursos técnicos no setor de servigos.

Habilitar e capacitar pessoas para a area de publicidade significa contribuir para a
melhoria das organizagdes do pais, projetar o Brasil no cenario internacional e
desenvolver um setor econdmico que mais cresce atualmente.

6. Objetivos

*  Desenvolver competéncias na area comportamental fazendo com que o aluno
compreenda a importincia do relacionamento interpessoal na nova forma de
produgao;

*  Desenvolver competéncias técnicas na area de publicidade em todas as instancias
do processo produtivo da area, seja na criacdo, planejamento, producdo e
veiculagao;

*  Propiciar mecanismos a fim de que cada aluno aprofunde a construcdo de
competéncias, além das minimas necessarias, em fun¢do de seu interesse;

e Desenvolver competéncias atitudinais, como a ética, a responsabilidade, a
disciplina, entre outras.

7. Requisitos de Acesso

“Este curso sera ofertado aos alunos que estejam regularmente matriculados no Ensino
M¢édio, ou equivalente. Com a modalidade de oferta presencial, concomitante ao
ensino médio.”

8. Perfil Profissional de Conclusao do Curso

“O aluno egresso do Curso Técnico em Publicidade do Colégio OPET, podera
desenvolver as principais etapas e procedimentos das fases que compdem a execugdo
de uma campanha publicitaria. Atuar em equipes nas fases de andlise, planejamento,
criagdo, producdo e avaliagdo de materiais publicitarios diversos. Utilizar e
operacionalizar recursos computacionais, equipamentos, ferramentas e técnicas na
elaboracdo de materiais publicitirios para midia impressa e eletronica. Além de
executar agdes de comunicacdo, bem como desenvolver negociacdes com
anunciantes, fornecedores (graficas, produtoras, bureaus) e veiculos (emissoras,
jornais, revistas, etc.), de acordo com normas ¢ padrdes vigentes.”
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9. Organizacao Curricular

O Curriculo da Educagdo Profissional ¢ organizado em modulos,
distribuidos em disciplinas. Estes terdo carater de terminalidade para efeito de qualificagdo

profissional, dando direito, a certificagdo de qualificacdo profissional, no modulo concluido.

QUADRO CURRICULAR
Técnico em Publicidade
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10. Certificacao

Modulo I — Certificado de Assistente de Marketing e Criagdo
Publicitaria

Modulo IT — Certificado de Assistente de Planejamento Publicitario

Modulo IIT — Certificado de Assistente de Produgao Publicitario

Modulo I, II, III — Diploma de Técnico em Publicidade

11. Critérios de Aproveitamento de Conhecimentos e Experiéncias
Anteriores

“Segue a grade do Ensino Médio, aprovada pelo Nucleo Regional de Educagdo de
Curitiba, onde algumas disciplinas do Ensino Médio serdo aproveitadas na matriz
curricular da Educagdo Profissional. As disciplinas onde haverd o aproveitamento
serdo: Filosofia, Informatica Instrumental, Estatistica e Empreendedorismo. Estas
disciplinas trardo aos discentes competéncias e habilidades necessarias ao mercado de
trabalho - nossa vocacdo - além de transformar o aluno num agente capaz para atuar
em sociedade.

Poderao ser aproveitadas as competéncias, conhecimentos e experiéncias anteriores do
aluno desde que estejam diretamente relacionadas com o perfil do profissional de
conclusdo, respectiva qualificacdo ou habilitacdo profissional adquirida. De acordo
com o regimento escolar serdo aproveitadas as disciplinas de carater profissional
cursada no Ensino Médio até o limite de 25% do total de carga horaria, em nivel
técnico concluidos em outros cursos, desde que cursados nos ultimos cinco anos.

No Ensino Médio, em qualificagdes profissionais, etapas ou moédulos em Nivel
Técnico concluido em outros cursos, desde que cursados nos ultimos cinco anos, em
Curso de Educacédo Profissional em Nivel Basico, no trabalho ou por meios informais
mediante avaliagdo do aluno.”

12. Critérios de Avaliacio de Aprendizagem

“A avaliacao serad diagnostica, continua, permanente com finalidade de acompanhar e
aperfeicoar o processo de aprendizagem dos alunos, obedecendo a ordenagdo e
seqiiéncia do ensino, bem como a orientagdo do curriculo. Na avalia¢do, os aspectos
qualitativos ~ terdo  prevaléncia sobre os  quantitativos considerada a
interdisciplinaridade e multidisciplinaridade dos conteidos. Dar-se-a4 relevancia a
atividade critica, a capacidade de sintese ¢ a elaboragdo pessoal, sobre a memorizagao.
Os resultados obtidos ao longo do periodo letivo prevalecerdo sobre os da prova final.

O processo de producao do curriculo deste curso foi concebido sob uma nova dptica,
enfocando as competéncias e habilidades que o aluno devera construir ¢ demonstrar,
respectivamente, ao longo do curso. Portanto a avaliagdo do processo deve ser
condizente com essa metodologia, ou seja, ser uma avaliagdo por competéncia.

A avaliagdo do processo ensino-aprendizagem, sera feita através de analise das
competéncias e habilidades distribuidas nas disciplinas que compdem os modulos
anuais, cada competéncia sera definida com grau de dificuldade representada através
das habilidades a serem trabalhadas. Os alunos deverdo ter um aproveitamento
minimo nas competéncias e habilidades de acordo ou estabelecida na tabela de
conversdo.”

13. Plano de Avaliacdo do Curso
“A avaliag@o do curso em questdo ocorrera em duas instancias distintas.

A primeira sera interna com a participacao dos alunos do curso. Essa avaliagdo sera
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realizada com os alunos ap6s a conclusdo de cada médulo, totalizando trés avaliagdes.
Nessa avaliagdo serdo questionadas as performances de cada professor, aplicagdo
pratica de cada disciplina, metodologia utilizada, etc. Serd realizada anualmente,
também, uma pesquisa com os mesmos alunos para obter um feedback sobre os
recursos fisicos e materiais do Colégio a fim de otimiza-los e atualiza-los sempre que
necessario. Esta pesquisa conseguira fornecer subsidios para melhoria do processo de
cada curso, haja visto seu ambito interno.

A segunda instancia de realizagdo da pesquisa ocorrera com o mercado com o intuito
de verificar a viabilidade do curso no mercado. Essa pesquisa sera feita pela ANET
sempre que houver necessidade de remodelagdo do curso.”

14. Praticas Profissionais

“As praticas profissionais dos cursos da OPET sempre tiveram a participa¢do de
representantes do segmento produtivo, seja em seminarios promovidos ou através de
palestras. Isso sera mantido no novo curso de Técnico em Publicidade da OPET, pois
a institui¢do ja verificou o sucesso de tal medida nesses anos de experiéncia.

Outros aspectos que propiciam as praticas profissionais sdo as visitas técnicas. As
mesmas ocorrerdo da mesma forma como ocorre atualmente com os cursos técnicos e
superior da OPET. Como a grande maioria do corpo docente ¢ proveniente do
segmento produtivo, as visitas sdo promovidas pelos proprios professores da OPET,
que as oportunizam nas proprias empresas os quais sdo colaboradores ou em outras de
seu convivio.”

Outro aspecto relevante a se considerar sdo as aulas de laboratorio. A proposta
pedagogica, como pode ser observada, prevé a construgdo de competéncias pelo corpo
discente que ocorrerd através de muita experimentacdo pratica nos laboratérios de
gréafico, laboratério de foto, studio foto, laboratério de audio, laboratério de TV e
video da Institui¢do.”

15. Recursos Humanos

A relagdo dos docentes indicados para o Curso consta do Anexo I deste

16. Recursos Fisicos e Materiais
Os recursos fisicos e materiais estdo descritos as folhas 105 a 122.
17. Comissao Verificadora

Foi emitido laudo técnico favoravel a autorizacdo de funcionamento do

referido Curso, pela Comissao Verificadora constituida pelo Ato Administrativo n.° 611/04-
NRE de Curitiba, integrado por Técnicos Pedagdgicos da SEED e do NRE e a especialista
Neusa Carmen A Kroetz — Bacharel em Turismo, Ciéncias Sociais, Mestre em Ciéncias da
Comunicagdo: Comunicagao. (cf.fls.211 a 219).

II-VOTO DA RELATORA

Considerando o exposto e o Parecer n.° 193/04-DEP/SEED, aprovamos

o Plano do Curso Técnico em Publicidade — Area Profissional: Comunicac¢ao e votamos pela
autorizacdo de funcionamento do referido curso ofertado de forma concomitante do Ensino

Liriani
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Médio, na modalidade de oferta presencial, do Colégio Opet — Subsede Bom Retiro, de
Curitiba, mantido pela Associacdo de Ensino Jeronimo Gomes de Medeiros.

Encaminhe-se o presente Parecer a Secretaria de Estado da Educacdo
para o ato autorizatério do referido curso, com o prazo de validade de 03 (trés) anos.

A instituicdo:

a) poderd expedir Certificado de Qualificacdo Profissional de acordo
com o que estd definido no Plano de Curso;

b) podera fornecer declara¢do de freqiiéncia e aproveitamento de cada
modulo;

c) devera exigir a confirmacdo de autenticidade do Histérico Escolar e
do Certificado de Conclusao do Ensino Médio para que o diploma tenha validade;

d) devera adequar o perfil profissional de conclusdo do -curso,
descrevendo de forma abrangente na idéia e sintética enquanto texto a funcdo a ser exercida
pelo profissional no mercado de trabalho.

Outrossim, os procedimentos didatico-pedagogicos apresentados neste
Plano de Curso deverao ser incorporados ao Regimento Escolar.

E o Parecer.

CONCLUSAO DA CAMARA
A Camara de Planejamento aprova, por unanimidade, o Voto da Relatora.
Curitiba, 05 de maio de 2005.

DECISAO DO PLENARIO

O Plenario do Conselho Estadual de Educagdo aprovou, por unanimidade, a Conclusdo da
Céamara.

Sala Pe. José de Anchieta, em 06 de maio de 2005.
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Estabelecimento: Colégio Opet — Subsede Bom Retiro

Municipio: Curitiba

Curso: Técnico em Publicidade

Area Profissional: Comunicagao

Relaciao dos Docentes

NOME

FORMACAO

DISCIPLINA INDICADA

Simone Franco

- Bacharel em Comunicagao
Social

- Letras

- Especializagdo em
Administragdo

- Mestranda em Comunicagio

e Linguagem

- Coordenagdo do Curso

Gustavo Adolfo de Paula

- Bacharel em Comunicacao
Social

- Técnicas da Cria¢do Publicitaria
- Planejamento da Comunicagao
- Projetos Publicitarios

Roni Eder Bernardinis

- Letras

- Filosofia

Luiz Carlos Solto Maior

- Bacharel em Informatica
- Especializag@o em
Administragdo

- Informatica Instrumental

Marcio Tadeu Costa

- Bacharel em Administragao
- Magistério

- Estatistica
- Introdug@o ao Marketing
- Administrag¢do Publicitaria

Claudia Galante - Comunicacio Social - Midias
- Publicidade e Propaganda
Michael Pizzato Bahr -Desenhista Industrial - - Estudo da Imagem
Programagio Visual - TV e Cinema
- Producdo Grafica
Adriano Toledo Pereira - Bacharel me Administragio | - Empreendedorismo

Liriani
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